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APRESENTACAO

Para realizar a oitava edicdo do Workshop Catarinense de Indicacao
Geogréfica fomos até Florianopolis, a llha da Magia, a nossa capital. Mudamos
de ares pela terceira vez.

Foi tudo incrivel. A cidade maravilhosa, o local das atividades, a
Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina (Alesc), permitiu que nao
apenas as atividades cientificas estivessem bem acomodadas, mas possibilitou
também que a sétima edicdo da nossa Mostra de Produtos Tradicionais fosse
especial.

Tudo isso, claro, so foi possivel gracas a dedicacao e trabalho de todas
as pessoas envolvidas na Organizacéo, que este ano foi liderada pela Empresa
de Pesquisa Agropecuéria e Extensdo Rural de Santa Catarina (Epagri) através
do Centro de InformacgBes de Recursos Ambientais e de Hidrometeorologia de
Santa Catarina (Ciram) e do Centro de Socioeconomia e Planejamento
Agricola (Cepa).

E como ndo poderia ser diferente, mantivemos nossa tradigdo coma
chamada para apresentacao de trabalhos. Chamada esta que, neste ano, teve
um nuamero recorde de trabalhos submetidos, aprovados e apresentados
durante o evento.

Os trabalhos, que vocés podem conhecer nesta coletanea, tratam de
uma variedade de questdes relacionadas as indicacbes geograficas,
apresentam diferentes pontos de vista e abordagens, casos bem e
malsucedidos, potenciais novas indicacfes geograficas e varios outros temas
relacionados aos nossos grupos de trabalho.

Acreditamos que o resultado aqui apresentado possa contribuir com
outras pesquisas e também com iniciativas voltadas a prética, servindo como
inspiragéo no sentido de continuidade ou como estimulo e ponto de partida.
Boa leitura e até 2020!

Suelen Carls

Workshop

Cafarmense

& Ind lcagao
Geogr




ORGANIZADORES

Suelen Carls

Bacharel em Direito e Mestre em Desenvolvimento Regional pela
Universidade Regional de Blumenau (FURB). Doutora em Direito pela
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) com periodo sanduiche
na Universidade de Oxford (Reino Unido). E membro fundadora e
colaboradora da "Rede de Cooperacdo para o Desenvolvimento
Sustentavel: Indicacdo Geografica e Patrimbnio Cultural®. Atua
especialmente nas areas de propriedade intelectual, com énfase em
indicacBes geogréficas e demais signos distintivos coletivos, cultivares e
direito e desenvolvimento. E Pesquisadora Sénior no Instituto Max
Planck para Inovacdo e Concorréncia (Alemanha), IP Expert da
Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) e Professora
Visitante no Programa de P6s-Graduacao em Direito da Universidade de
Marilia (Unimar).

Denilson Dortzbach

Graduado em Agronomia e Mestre em Agroecossistemas pela
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Doutor em
Agronomia/Ciéncia do Solo pela Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro (UFRRJ) e Ciéncia e Tecnologia Ambiental pela Universidade da
Corufia (Espanha). E Pesquisador na Empresa de Pesquisa
Agropecuaria e Extensdo Rural de Santa Catarina (Epagri) e atua no
Departamento de Ordenamento Agroambiental do Centro de
Informacdes de Recursos Ambientais e de Hidrometeorologia de Santa
Catarina (Ciram) nas éareas de indicacdo geografica, mapeamento e
aptidao dos solos, uso e ocupacao das terras e dinamica da paisagem.

Kleber Trabaquini

Graduado em Engenharia Agron6mica, Especialista em Analise
Ambiental em Ciéncias da Terra e Mestre em Agronomia, todos pela
Universidade Estadual de Londrina (UEL). Doutor em Sensoriamento
Remoto pelo Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE). E
Pesquisador da Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensao Rural
de Santa Catarina (Epagri) e atua no Departamento de Ordenamento
Agroambiental do Centro de Informacdes de Recursos Ambientais e de
Hidrometeorologia de Santa Catarina (Ciram), onde desenvolve
pesquisas atreladas ao uso do sensoriamento remoto orbital.

Workshop

Catar:ﬁaensg
& Indicacdo

Geografica

b



Valci Francisco Veira

Graduado em Geografia na érea de licenciatura e bacharelado e Mestre
em Engenharia Civil na area de Cadastro Técnico Multifinalitario e
Gestédo Territorial, ambos pela Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC). E Agente Técnico de Nivel Superior na Empresa de Pesquisa
Agropecuaria e Extensdo Rural de Santa Catarina (Epagri). Tem
experiéncia na area de geociéncias e cadastro técnico. Atualmente
trabalha com cadastro viticola, indicacdes geograficas, inventario de
microbacias hidrograficas, mapas tematicos, geoprocessamento e
cartografia.

Miguel Luciano da Silva

Bacharel em Direito pela Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC). E membro fundador e colaborador da "Rede de Cooperacio
para o Desenvolvimento Sustentavel: Indicacdo Geografica e Patriménio
Cultural". Pesquisador do grupo de pesquisa "Estado, Sociedade e
RelagBes Juridicas Contemporaneas”, vinculado a Universidade
Regional de Blumenau (FURB). Tem experiéncia e interesse em
Propriedade Intelectual, especialmente em Indicacfes Geograficas e
demais signos distintivos coletivos e desenvolvimento. E advogado e
presta consultoria e assessoria juridica em propriedade intelectual,
especialmente em assuntos relacionados a indica¢des geograficas.

Workshop

Cafarmense

d Ind Jcagao
Geogr




Anais do
Worksh

VI s )

Gde Indicacao

eografica

Indicacboes Geograficas e

Produtos Tradicionais,
Historia e Patrimonio
Cultural




Workshop
Catarmense "

& Ind uﬂau)
Geogra

A INTERASECC;AO DOS CAMPOS DA INDICAQAO GEOGRAFIQA, DO
PATRIMONIO CULTURAL E DA COMUNICACAO MERCADOLOGICA:
UMA ANALISE BIBLIOMETRICA ENTRE 2014 E 2019

Henrique Budal Arins®
Patricia de Oliveira Areas?

1 INTRODUCAO

Este trabalho® é um recorte de pesquisa de doutoramento, constituindo
uma perspectiva de justificativa de originalidade tedrica. Esta construcao é
realizada com bibliometria em trés campos de abordagem tedrica
transdisciplinar: a leitura critica no campo da economia e administracdo na
percepcdo dos estudos sobre desenvolvimento sustentavel, conceitos de
indicacdo geografica (IG) como ponte para a caracterizacdo de bem cultural em
patriménio com discussao de seus usos, desusos, valor pela memoéria e
identidade territorial; e os conceitos criticos de comunicacdo mercadoldgica
numa perspectiva do paradigma digital nas teorias de mercado para na
construcdo de valor. Como conclusdo, é possivel explanar que ndo ha uma
construcdo da indicacdo geografica como bem patrimonial em uma visdo
critica, somente com a percepcdo de que comunicacdo € utilizada como
instrumento de mercado, separando o produto das pessoas e da construcao da
identidade coletiva.

2 METODOLOGIA

O procedimento de coleta de dados é bibliométrico em banco de
indexacdo de periddicos Capes com uso de termos de pesquisa em inglés
(Aheritageo+ogeographical indicationo+o0omar k
nas intersec¢cdes dos trés campos com levantamento do volume de
publicacdes; na construcdo de nuvem tag a partir dos titulos das pesquisas; na
construcdo de nuvem tag a partir dos campos dos periddicos; e na analise
volumétrica das palavras-chaves dos artigos.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Para costurar os marcos teoricos dos principais campos explorados
nesta pesquisa, a considerar: economia e administracéo; indicacdo geogréfica;
patriménio cultural; e comunicacdo mercadolégica; escolhi a utilizagdo do
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método de bibliometria para entender as imbricagbes entre os campos, apurar
as principais vertentes de pesquisa exploradas nacional e internacionalmente*
para, entdo, evidenciar a perspectiva de originalidade do estudo enquanto
justificativa para a tese.

Este procedimento possibilita identificar os principais trabalhos de um
campo de pesquisa e as fronteiras do conhecimento com a mensuracao dos
resultados cientifico através de instrumentos quantitativos e qualitativos de
analise.

Para estruturar a trilha de andlise do estado da arte, explicito,
primeiramente, 0s campos principais a discorrer a pesquisa: patrimonio cultural,
indicacao geografica; e comunicacdo mercadologica, conforme Figura 1.

Patriménio
Cutural

Indicacdo
Geogréfica

Comunicacao
Mercadoldgica

Figura 1. Principais Campos Teoricos
Fonte: autor.

Como etapa inicial e configuracdo de uma busca mais ampla, através do
Google Académico, levantou-se o0s termos “bibliometria"+"indicacéo
geogr 8fica"+0opatri m! ddscan opnasma objetyva desgteb er e st
trabalho, que tenham mapeado as producdes dos 2 campos. Obtive 6
resultados apés 2014 e todos com escopo de perceber as orientacbes dentro
de propriedade intelectual ou conhecimentos tradicionais, ndo colaborando com
0 objetivo da tese.
Na etapa seguinte busquei a interseccdo 4 da Figura 1, caracterizada
pelo encontro dos 3 campos principais. Assim, com uma busca simples na
pl ataforma indexadora de base de pdrados fpe
Aperfeicoamento do Pessoal de Nivel Superior, vinculada ao Ministério de
Educacao do Brasil (Capes/MEC), e com os termos "heritage"+"geographical
indication"+"marketing" ocorreram 109 resultados a partir de 2014 (5 anos) em
textos revisados ©por par es. manketin@d npdart
Acommunicationd por entender uma diferen-a
trabalhos, mas a busca apresentou menos trabalhos, a citar 65 artigos. Com
uma analise percebi que todos esses 65 estavam na listagem anterior, do
t er mo fi ma riskéeumitem dnaigpabdrangente e, no campo de estudos
das sociais aplicadas, comunicacdo estd dentro do estado do marketing,
portanto, a analise bibliométrica a seguir ocorreu com a analise dos 109

* Para este resumo utilizou-se somente a plataforma Periédicos Capes.



artigos. Quando apliguei a mesma pesquisa com termos em portugués, a
plataforma apresentou 5 resultados. Contudo, todos estavam disponiveis na
versao inglesa, e constantes nos 109 resultados do termo anterior.

Como base de formatacdo, planilhei o nome do artigo, ano de
publicacdo, periddico e autores. Como as palavras-chaves ndo foram
apresentadas em grande parte dos artigos, trabalhei o painel semantico a partir
do titulo. No Grafico 1 apresento o numero de publicagbes por ano,
considerando que 2019, com 5 meses de pesquisa, projetei 0 numero
proporcionalmente para 12 meses.

50

0
2014 2015 2016 2017 2018 2019

Grafico 1. Numero de publicagBes por ano
Fonte: Autor.

Continuando a analise, para entender a abordagem dos artigos, trabalhei
com nuvem tag a partir dos titulos, percebendo a incidéncia de termos e
esclarecimento a respeito dos campos de discussao dos trabalhos, conforme
destacado na Figura 2.
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Figura 2. Nuvem Tag dos Titulos
Fonte: Autor.

A analise da imagem, juntamente com a leitura dos titulos dos trabalhos,
permite sugerir que as fontes dos trabalhos estdo ligadas a inovacdo pela
propriedade intelectual, campo prioritario dos estudos de indicacdo geografica,
como também a analise da perspectiva de patrimbénio ligados a
alimentacdo/agricultura, territério ou turismo.

Além da andlise dos titulos, construi uma nuvem tag com o campo dos
periodicos, pelo nome das revistas, evidenciado na Figura 3. As principais
percepcbes estdo em temas de alimentagdo, agricultura, paisagem,
desenvolvimento e do juridico.



Figura 3. Nuvem Tag das Revistas
Fonte: Autor.

Dentro dos artigos selecionados, profundei andlise sobre 5 artigos que
tinham no titulo a palavra marketing, listados na Tabela 1. Para estes artigos
analisei o documento original, incluindo resumo e conclusGes para entender a
abordagem dos autores. Os artigos utilizam o campo do marketing aplicado a
sistemas locais, produtos tradicionais ou com denominacédo de origem como
um mecanismo de ganho de mercado, sem as discussdes de bem patrimonial,
memoria e identidade para estruturar uma posicao critica ao marketing num
outro viés de desenvolvimento, o que se propde a tese. E importante corroborar
que, nos periédicos inscritos, os trabalhos sdo da area de alimentacéo,
agricultura ou geografia, ndo incluso o campo do patriménio ou do marketing
com destaque.

Tabela 1. Artigos com termo Marketing

Artigo Ano
A multi-criteria assessment of the production and marketing systems of local

mountain food. 14
The role of appeals to tradition in origin food marketing. A survey among Polish
consumers. 15
Innovation and marketing strategies for PDO products: the case of "Parmigiano
Reggiano" as an ingrediente. 16
Exploring place marketing by American microbreweries: neolocal expressions of
ethnicity and race. 16
Using geographical indications for signalling quality and reducing transaction

costs of marketing Uyui honey from Tanzania 18

Fonte: Autor.

Outras conclusdes sao possiveis ao se pensar que 0 campo originario
desses trabalhos ndo esta no marketing ou na comunicacdo mercadolégica.
N&o é estruturada uma visao critica das teorias para a construcdo de um outro
tipo de processo em comunicacdo mercadoldgica que seja aplicado ao bem
patrimonial das indicacbes geograficas. Soma-se a esta linha que as
publicacdes ndo estdo no campo do patriménio, ndo ha uma construgdo da
indicacdo geografica como bem patrimonial, ainda estruturando uma viséo
critica. Pode-se perceber que o marketing é utilizado como instrumento de
mercado, simplesmente, separando o produto das pessoas e da construcdo da
identidade coletiva.

Na busca dos t r abharitabedo s e mo mle (Tebdlahl),
somente 4 trabalhos apareceram. Analisando seus resumos e conclusodes, as
acOes de marketing sdo percebidas como instrumental pelo campo do



patrimonio, com problematizagéo de olhar fora do campo do marketing e sem a
construcdo de um processo, objetivo da tese.

Tabela 2. Artigos com Termo Heritage

Artigo Ano
Comparative legal study of intangible cultural heritage in the UK and China. 14
Corporate heritage identity management and the multi-modal implementation

of a corporate heritage identity. 14
Cultural heritages: From official to informal. 16
Representation of intangible cultural heritage of Bangladesh through social

media. 18

Fonte: Autor.
4 CONSIDERAQC)ES FINAIS

O interesse econbmico da Indicacdo Geogréfica, além de um
mecanismo de subsisténcia da comunidade ligada ao patrimdnio, precisa ser
discutido pela perspectiva do patrimdnio como pratica da memoria que ndo
deve ser restrito a mercadoria, pois ela é um catalisador dos saberes. Como
aponta Smith (2006) o sentido do patriménio esta no ato de transmitir e néo,
necessariamente, na sua posse. Caracteriza-se um elo emocional entre as
geracBes com a recriacdo e a aplicacdo de sentido as memadrias. Ao passo que
a essa dinamica atribui-se valor econémico, pela utilizacdo da IG como uma
reserva de mercado, ha a interferéncia na ressignificacdo presente da memoria
e uma perspectiva utilitarista do bem patrimonial, com uma possivel
consumacao desse bem pela roupagem de mercadoria.

Os artigos selecionados exploram a indicacdo geografica com
diferenciacdo de mercado (interseccdo 3 na figura 1). Assim, tem-se a
comunicacdo mercadolégica como um propulsor de negocios e
desenvolvimento dos territérios. Quando da perspectiva do patriménio
(interseccdo 2 na figura 1) para a comunicacdo de mercado, tem uma
abordagem pelo turismo ou com viés critico pela salvaguarda do bem
patrimonial.

Esta resumida andlise bibliométrica apresenta justificativa de
originalidade aos objetivos da tese que se preocupa em ocupar uma area
tedrica pouco explorada, a intersec¢cdo dos 3 campos (ponto 4 na figura 1). Os
trabalhos levantados, mesmo a partir das palavras-chaves dos 3 campos,
sempre apresentou uma inclinacao de relacéo entre 2 campos (pontos 1, 2 ou
3 da figura 1), sem percorrer o objetivo de construir um processo participativo
de comunicacédo mercadolégica de valor para o bem patrimonial das indicacées
geograficas que permitam o desenvolvimento territorial.
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A CONTRIABUI(;AO DA ANTROPOLOGIA NO RECONHECIMENTO DA
REFERENCIA CULTURAL NOS PROCESSOS DE IG (IDENTIDADE
GEOGRAFICA) EM SANTA CATARINA

Rose Mary Gerber!

1 INTRODUCAO

Este trabalho se propde a apresentar as possibilidades de contribuicao
da Antropologia nos processos de identificacédo, valorizacdo e reconhecimento
de possiveis IGs (Identidades Geograficas) em Santa Catarina a partir da
experiéncia de trabalho da equipe do Programa CHS (Capital Humano e
Social) da Epagri, que vem atuando na mobilizacdo, na organizacdo e no
incentivo a pessoas, grupos e comunidades que desenvolvem ou tenham
vocacdo para desenvolver um produto que se possa denominar de
Adi ferenciadoo.

Orientados por preceitos antropoldgicos, partimos do conceito de cultura,
do latim fcolereq cultivar, que abarca diversas dimensfes que contribuem para
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compor o que podemos definir como fAdiferen

historias peculiares; linguagem, valores, crencas, patriménio imaterial e
material, formas de ser e estar no mundo, sempre lembrando que cultura ndo é
algo estatico.

A complexidade que d8 origem a
estarmos atentos e considerarmos a rica diversidade que compde o territrio de
Santa Catarina, pois é nesta diversidade de seres, saberes, sabores e formas
de expressao que podem estar as possibilidades de valorizacdo humano-social
que, posteriormente, poderdo reverberar também em beneficio econémico-
financeiro.

2 METODOLOGIA

A partir de duas reunibes anuais de trabalho com a equipe do Programa
CHS, uma no primeiro, outra no segundo semestre, trocamos experiéncias,
estudamos temas de interesse e pactuamos acdes que se realizam em campo,
as quais consistem, em termos metodoldgicos, de visitas as familias, mas
preponderantemente de trabalhos grupais, seja de motivagcdo, como viagens
educativas e técnicas, seja de capacitacdo, como cursos, oficinas e encontros.
E nos momentos grupais que surgem as trocas de experiéncias e se agucam
as percepcoes sobre potencialidades pessoais ou em termos de territério.

Em nossa metodologia voltada a valorizagdo de aspectos humano-
socioculturais, consideramos:

a) Os diferentes saberes-fazeres (DECERTEAU, 1996): a vivéncia e a
memoria sao centrais (vivo, guardo, evoco, relembro, emociono), seja a pessoa
gue relembra o aprendizado que ha tempo ndo exercitava, seja o/a turista que

! Antropodloga, Dra. Antropologia Social, Epagri, gerber@epagri.sc.gov.br.
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acessa a memoria de sua infancia quando prova uma comida, circula por um
espaco, vivencia uma danca. Trabalhamos, especialmente com grupos de
mulheres, a valorizagdo de seus saberes-fazeres, pois observamos que quem
sabe i no caso, as agricultoras, as pescadoras, as indigenas 1 considera que é
um saber At«o f 8&cil gue qual querstranan sabeo.
elas que se trata de um saber-fazer que esta imbuido de cultura, de tradicéo,
de aprendizado intergeracional, geralmente, passado de méae para filha. Com
este pressuposto, identificamos potencialidades nos territérios nos quais
circulamos, pois hd muita diferenca entre o Litoral, a Serra e o Oeste, por
exemplo, no que concerne a alimentacéo, as festividades, aos valores e ao
jeito de ser, mas em todos 0s espagcos ha muitas possibilidades quando
falamos de IG;
b) O resgate da memdria local: partimos do conceito de meméria como a
capacidade de adquirir (aquisicdo), armazenar (consolidacdo) e recuperar
(evocar) informacdes disponiveis, processo ativo de criacdo de significacdes
em que trabalhamos o bindmio tradicdo e invencdo. Tradicdo como a
transmissdo de praticas e valores através das geracdes; invencao como ato de
criar uma tecnologia, um objeto, um processo. No resgate da memoria local,
tradigcdo, convencdo, invengdo, caminham juntas, pois, do ponto de vista
antropoldgico, tradicdo € invencdo. Nao existe tradicdo que ndo tenha sido
inventada em dado momento na trajetoria daquela comunidade, daquele grupo,
estado ou pais. Neste aspecto da memdéria local, as pessoas idosas sao
imprescindiveis, pois sdo as que vivenciaram momentos e conhecem o0s
saberes-fazeres sobre 0 que podem rememorar e passar aos mais novos.
Especificidades, formas de fazer e fAsegr edc
produto, alimento, lugar, como tendo um diferencial, vindo a ser fonte de
valorizagéo, autoestima e renda.
Como parte da estratégia metodoldgica incentivamos a sistematizacdo e
0 registro de diferentes experiéncias em que as publicacbes sao vistas como
forma de divulgar e compartilhar com fAoutr
que apresentamos.
Aliamos escrita e imagem, um exercicio de etnofotografia, em que as
imagens compdem um didlogo com a redacéo e ilustram o que a escrita revela,
seja sobre uma comunidade, especificamente, seja sobre um dos temas
abordados. Aqui, pincamos como exemplo a alimentacdo, a culinaria e a
comida como cultura, situacbes em que os fAlivros de recei
partem de uma referéncia cultural das comunidades trabalhadas (Figura 1).
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Figura 1. Imagens de capa de publicacdes alusivas ao tema
Fotos de Aires Carmen Mariga - DEMC/Epagri




Neste aspecto, € comum as agricultoras ligarem o que fazem a uma
Aori,gemmo, por exempl o, Acomi da de
escutamos também sobre origem indigena, italiana, acoriana, polonesa,
ucraniana, austriaca. Por outro lado, é comum se referirem aos pratos como

tendo uma base. Assi m, escutamos fdApratos
mi |l hoo que, embora n«o identificados

direta, remetem a base cultural indigena do nosso Estado e do nosso Pais.
Aqui entra nosso papel, como extensionistas, de trabalhar a diversidade de
misturas e juncdes e contribuir com o processo de visibilidade de nossa
memoria cultural, uma juncao pluriétnica que advém da contribuicdo de muitos
povos. Por fim, ainda € comum se referirem as suas composi¢cdes culinarias

como Areceitas de m«e para filhao, entre

3 FUNDAMENTACAO TEORICA

Para DeCerteau (1996), as artes

saber-fazer das praticas cotidianas néo seria conhecido senao pelo intérprete 0 .

Assim, tal qual saberes-fazeres que séao feitos desde muito tempo, as pessoas
gue nasceram e vivem nos espacos rural e pesqueiro de Santa Catarina ndo se
dao conta de que h& segredos, porque elas proprias dominam estes segredos.
Elas sdo os segredos. Nao percebem que € preciso especificos saberes para
agueles tantos fazeres, saberes contextualizados, compartilhados e passados
de mulher para mulher, de mae para filha, de sogra para nora, de avé para
neta, de vizinha para vizinha, os quais implicam uma juncdo de memorias e
especificidades.

Conforme diz Bachelard (1994), nosso passado inteiro vela atrds de
nosso presente. Na memoria destas mulheres velam lembrancas recordadas
em narrativas que compdem uma duragdo do ser mulher da agricultura ou da
pesca. Neste sentido, Halbwachs (2006) fala que nossas memoarias individuais
estdo enraizadas em diferentes contextos. O que denomina depoimento da
testemunha tem sentido em relacéo ao grupo do qual se faz parte em que os
aprendizados passam de uma geracgéo a outra.

Em relacdo aos aprendizados que passam por relacbes inter e
intrageracionais, a cozinha é um espaco privilegiado de encontros e de trocas
entre mulheres, pois ali se aprende a preparar o que identifica 0 mundo no qual
elas estdo inseridas, seja internamente, ou para quem la chega, especialmente
qgquando nos referimos a alimentacdo, a culindria, esta manifestacdo tdo
especial e diversa de provarmos cultura. DeCerteau, Giard e Mayol (1997)
corroboram com esta assertiva quando dizem que o trabalho cotidiano nas
cozinhas € uma maneira de unir matéria e memoria, presente e passado,
invencdo e necessidade, imaginacdo e tradicdo na forma de gostos, cheiros,
cores, sabores, formas, consisténcias, especiarias e condimentos. Woortmann
(1986) destacou a cozinha como um espaco onde o dominio que emerge € o
feminino, sendo que minhas observacées em campo vém ao encontro desta
constatacdo. Ou seja, no que diz respeito a criatividade, as memorias e a
tradicdo com que se reproduz a culinaria as mulheres sédo, com grande énfase,
suas detentoras.

DaMatta (1997) preconiza que a sociedade se manifesta pelo que
denomina como muitos espelhos e idiomas, entre 0os quais um dos centrais no
Brasil € a comida, o que coaduna com Maciel (2004), quando diz que a comida
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envolve emocdo, meméria e senti mentos. A express«o, p
caseirao evoca aconchego, seguran- a, aus°”®
exotismo. Remete ao familiar, ao proximo, ao frugal, diz a autora.
Woortmann (1986) afirma que a comida fala da familia, ai incluidos
homens e mulheres, sendo que é por meio da percepcdo da comida que o
género é construido no plano das representacdes. Diz ele que quando se
constréi a refeicdo, se constréi o género. E, eu acrescentaria, se constroi a
memoria acerca dos saberes-fazeres que sao centralizados nas e pelas
mulheres, e que se dao nas relacdes que se tecem nas cozinhas.
Pensar possibilidades de IG a partir do tema comida, culinéaria,
alimentacdo, como cultura, é ponderar que ha ainda um universo rico a ser
pesquisado e descoberto em Santa Catarina, uma vez que, embora seja
considerado um estado pequeno, 0 mesmo se mostra pluriétnico, com
diferentes formacbOes geograficas e paisagisticas e com um povo que,
exatamente pela sua diversidade, é capaz de produzir uma variedade enorme
de se reproduzir, humana e socioculturalmente (Figura 2).

Figura 2. Exemplo queijo artesanal serrano - pessoas, saberes-fazeres,
territério. Produtora Roséngela Carbonar Guedes de Souza, Serra Catarinense
Fotos de Aires Carmen Mariga - DEMC/Epagri

4 CONSIDERACOES FINAIS

Trabalhar com IG € considerar 0 humano e seus saberes-fazeres, o
territério e as manifestagcbes culturais. E pressupor potencialidades em
diferentes espacos inicialmente impensados, considerando que estes s6 se
caracterizam e sao identificados pelo que sdo por serem povoados, nutridos,
habitados com a vida das pessoas que os comp&em, com suas memorias e
tradicdes, suas invencdes, seu jeito de ser e estar no mundo.

Na busca por potenciais produtos ou manifestacdes que possam ser
reconhecidos como IG € preciso cuidado com o que padronizar e 0 que
diferenciar, considerando a relagédo tradicional/moderno, o jeito de fazer e a
legislacdo atual. Aliado a isso, € preciso ater-se a efetiva disponibilidade das
pessoas para ingressar em processos de reconhecimento de 1G, os quais sé&o
Morosos e exigentes, mas que, por outro lado, podem representar o
reconhecimento das diferencas, a valorizacdo da autoestima pessoal, grupal e
paisagistica, bem como caminhar para possibilidades de autonomia laboral e
de renda.



